Conteudo de Formagao a Distancia

Como Criar um Plano de Marketing

Objetivos Gerais

Este curso é dirigido a todos os profissionais que pretendam adquirir conhecimentos na
elaboracdo de um plano de marketing para sustentar a estratégia de negécio de uma
empresa ou projeto, identificando os aspetos fundamentais na sua implementacdo e a

analise dos resultados, numa perspetiva eminentemente pratica.

Objetivos Especificos
No final do Curso os participantes estardo aptos a:

e Compreender o Conceito e a Importancia de um Plano de Marketing;
¢ l|dentificar e Compreender as Fases de um Plano de Marketing;
e Criar um Plano de Marketing;

e Implementar e motorizar as Ac¢des e 0s resultados.

Destinatarios

Todos os profissionais da area do Marketing e Comunicac¢do que pretendam compreender,
rentabilizar ou integrar, na sua estratégia de desenvolvimento, as especificidades do digital e
das novas tecnologias, bem como a todos os profissionais (sem formacdo especifica em
Marketing) interessados em obter conhecimentos sobre Marketing Digital: empresérios,
gestores, gestores de contetdos, técnicos de Comunicacdo e Marketing, consultores e
assessores de comunicacdo, e outros profissionais que atuam na area de Marketing,

Comunicacéao e Publicidade.

Pré-requisitos

Os pré-requisitos necessarios para frequentar este curso sao:

e Ter acesso a um computador ou um tablet com ligacdo a Internet e um browser
(programa para navegar na web), como o Chrome, Safari, Firefox ou Internet Explorer.

e Pode aceder ao curso a partir de qualquer computador (por exemplo, em casa e no

escritorio), tablet ou smartphone.

Carga Horéaria

18 horas
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Conteudo Programético

Mddulo 0 — Apresentacao de Plataforma e Método de Utilizacdo

Médulo | —= Enquadramento

» Conceitos Fundamentais de Marketing;
» O que é mm Plano Estratégico de Marketing;
» Importancia;

» Etapas;

Médulo Il — Diagnostico
» Empresa;
Mercado;
Concorréncia;
Fatores PESTA,
Matriz SWOT;

YV V V VY

Médulo Ill - Estratégia

» A Importancia das Métricas e das KPI'S para Medir o Sucesso;
Definicdo de Objetivos de Marketing e Vendas;
Mercado Alvo: Segmentacédo e Diferenciacéo;

Posicionamento;

YV V V V

Marketing-Mix;

Modulo IV = Criar um Plano de Comunicagdo On-line
» Definicdo das Acdes;
» Planeamento e Orcamentacao;

» Analise de Resultados e Principais KPI's;

Moédulo V - Elaboracdo de um Plano de Marketing

Metodologia

Este curso tem sempre presente o formador, que ira mesmo dar a formacéo presencial através
da plataforma.

O Formando pode intervir juntamente com o formador ou com os restantes formandos tal como
faz na sala de aula.

DISMVMO079 www.highskills.pt | geral@highskills.pt

+351217 931 365 | +244 94 112 60 90 | +258 841 099 522 | +238 924 20 25 | +239 999 25 15
P0O63_00



http://www.highskills.pt/

- Conteudo de Formacao a Distancia

As apresentacdes e exercicios serdo sempre disponibilizados pelo formador no final de cada
sesséo de formagao.

No final do curso recebera um Certificado de Formagé&o Profissional caso frequente pelo menos
90% das aulas, realize os trabalhos e os testes propostos, participe nas discussdes online e
tenha avaliacao final positiva.

Esta formacéo é certificada e reconhecida.
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